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Mina s



P ro g ra m a  De s tino  Mina s

G e re nte  do  P ro g ra m a : G ra zie le  V ile la

R e de  do  P ro g ra m a : Ide ntida de  Mine ira

Obje tivo  do  Pro g ra m a : Promover o desenvolvimento econômico e a geração de 
negócios por meio do turismo, aumentando a competitividade turística dos destinos 
indutores de minas gerais e demais destinos turísticos, gerando aumento do fluxo de 
turistas, melhoria na satisfação dos visitantes e, consequente aumento de geração de 
empregos e renda, contribuindo para consolidação de minas gerais como destino 
turístico de excelência, fortalecendo a identidade mineira e garantindo a 
sustentabilidade econômica dos empreendimentos turísticos após a copa de 2014. 

P ro je to s /P ro c e s s o s  que  c o m põ e  o  Pro g ra m a :

1. Estruturação de Atrativos e Destinos Turísticos;
2. Festivais Culturais;
3. Minas Criativa;
4. Rota das Grutas de Lund;
5. Centro Empresarial da Gameleira

.  

Programa Destino Minas



1. Gerente do Projeto: Renata Lacerda Denucci

2. Órgão Responsável: SEMAD

3. Objetivo do Projeto: Promover o desenvolvimento regional 
por meio do turismo, com a estruturação de um roteiro turístico 
nacional e internacional, único e singular, pautado em 
elementos naturais e culturais da região cárstica nos 
municípios que englobam a Rota das Grutas de Lund (Belo 
Horizonte, Lagoa Santa, Pedro Leopoldo, Sete Lagoas e 
Cordisburgo).

Projeto R o ta  da s  G ruta s  
P e te r Lund



Estrutura Analítica
do Projeto
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Monitoramento da execução



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 Obras e Estruturação:
• Obra de Tratamento da área externa de Maquiné concluída.

 Implantação da Educação Ambiental
• Impressão de materiais para ações da educação ambiental

• Capacitação nos receptivos Gruta do Maquiné e Gruta Rei do Mato realizado

 Modelo de Gestão

• Modelagem jurídica e Financeira para o edital da PPP para Rota Lund entregue.

• Publicação da consulta  publica do edital para a parceria publico privada para a Rota Lund



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 Estruturação, Promoção e  Fomento a Comercialização do Produto Turístico 

Rota das Grutas Peter  Lund

• Realização de quatro oficinas nas cidades polo da Rota Lund para as ações do Observatório.

• Reuniões realizadas nas cidades polo da Rota  Lund para identificação dos parceiros 

estratégicos.

• Projeto executivo de sinalização turística e rodoviária contratada ( ?)Projeto executivo de sinalização turística e rodoviária contratada ( ?)

 Exposições temáticas nos Receptivos Turísticos:
• Museu da Gruta do Maquiné implantado.



1. Gerente do Projeto: Milton Carneiro

2. Órgão Responsável: SETUR

3. Objetivo do Projeto: O b te r  u m  p r o je t o  d e  r e le v â n c ia  
e c o n ô m ic a  e  s o c ia l d o  s e to r  d o  a g r o n e g ó c io  p a r a  o  
E s ta d o  d e  M in a s  G e r a is  e  s u a  e x is t ê n c ia  r e p r e s e n ta  u m a  
o p o r t u n id a d e  p a r a  a  c o n s o l id a ç ã o  d o  tu r is m o  d e  n e g ó c io s  
e m  B e lo  H o r iz o n t e .

Projeto Centro Empresarial 
da Gameleira



Estrutura Analítica
do Projeto
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Monitoramento da execução



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 Modelagem Operacional Financeira do Projeto Preliminar EVTE 
(Estudo de Viabilidade Técnica e Econômica) preliminar elaborado

 Edital de Consulta Pública em fase de conclusão



1. Gerente do Projeto: Marina Simião

2. Órgão Responsável: SETUR

3. Objetivo do Projeto:  F o r t a le c e r  a  id e n t id a d e  c u l t u r a l e  
c r ia t iv a  d e  M in a s  G e r a is ; A m p l ia r  a  in s e r ç ã o  d e  M in a s  
G e r a is  n a  E c o n o m ia  C r ia t iv a ; A m p l ia r  o  n ú m e r o  d e  
tu r is t a s  e m  M in a s  G e r a is ; E s t im u la r  a  q u a l id a d e  e  o  v a lo r  
a g r e g a d o  d o s  p r o d u to s  c r ia t iv o s  m in e ir o s ; F o m e n ta r  o  
d e b a te  s o b r e  o  te m a  E c o n o m ia  C r ia t iv a  e m  M in a s  G e r a is . 

Projeto Minas Criativa



Estrutura Analítica
do Projeto
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Monitoramento da execução



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 Im po rta nte :

 O  P r o je t o  M in a s  C r ia t iv a  f ic o u  u m  p e r í o d o  e m  fa s e  d e  in c u b a ç ã o  
e  p o s te r io rm e n te  p a s s o u  p a r a  a  e x e c u ç ã o  d e s ta  S e c r e t a r ia . A  
p a r t i r  d a í , f o r a m  fe i t o s  a ju s t e s , t é c n ic o s  e  o r ç a m e n tá r io s , p a r a  
q u e  a  p r o p o s t a  a lc a n ç a s s e  o s  m e lh o r e s  r e s u l t a d o s  p a r a  o  s e t o r  
t u r í s t ic o  a  p a r t i r  d e  u m  te m a  b a s ta n t e  t r a n s v e r s a l e  r e c e n te  c o m o  
a  E c o n o m ia  C r ia t iv a , e s p e c ia lm e n te , T u r is m o  C r ia t iv o .  



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 S ubpro je to  1  - Fo m e nto  a o  De ba te  e  C ria ç ã o  do s  
e ix o s  no rte a do re s  pa ra  a  Po lític a  de  E c o no m ia  
C ria tiva  pa ra  o  E s ta do  de  Mina s  G e ra is

 S ubpro je to  2  – A ç õ e s  de  Pro m o ç ã o  e  Divulg a ç ã o  do  
Pro je to

 S ubpro je to  3  - C a pa c ita ç ã o , Pe s quis a  e  Qua lific a ç ã o
 S ubpro je to  4  - Pro te ç ã o  de  Mo do s  de  Fa ze r e  Te m a s  

R e fe re nte s  à  G a s tro no m ia
 S ubpro je to  5  - B ra nding
 S ubpro je to  6  - Turis m o  C ria tivo
 S ubpro je to  7  - A va lia ç ã o  do  Pro je to



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 Subprojeto 1 - Fo m e nto  a o  De ba te  e  C ria ç ã o  do s  e ix o s  
no rte a do re s  pa ra  a  Po lític a  de  E c o no m ia  C ria tiva  
pa ra  o  E s ta do  de  Mina s  G e ra is :

- A p r e s e n ta ç ã o  d o  P r o je t o  M in a s  C r ia t iv a  ju n t o  à  C o m is s ã o  d e  
T u r is m o , I n d ú s t r ia , C o m é r c io  e  C o o p e r a t iv is m o  d a  A L M G  e  
d e s e n v o lv im e n to  d e  p a r c e r ia  p a r a  p r o m o ç ã o  d o  te m a .

- P a r t ic ip a ç ã o  e m  fe i r a s , e v e n to s  e  d e b a te s  q u e  t r a t a m  d o  te m a  
E c o n o m ia  C r ia t iv a  e  T u r is m o  C r ia t iv o .



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 S ubpro je to  2  - A ç õ e s  de  Pro m o ç ã o  e  Divulg a ç ã o  do  
Pro je to

- A ç õ e s  d e  In t e r n a c io n a l iz a ç ã o  d a  G a s t r o n o m ia  M in e ir a  a  p a r t i r  d a  
p a r t ic ip a ç ã o  e m  e v e n to s  in t e r n a c io n a is  c o m o :

- M a d r id  F u s ió n  2 0 1 3  –  p r in c ip a l e v e n to  d e  g a s t r o n o m ia  
c o m  a  p a r t ic ip a ç ã o  d e  1 5  C h e f ’s  m in e ir o s  e  d iv u lg a ç ã o  d e  
p r o d u t o s  c o m o  o  q u e i jo , c a c h a ç a , c a fé  e  p ã o  d e  q u e i jo .

- G o a l to  B r a z i l U r u g u a i –  p a r c e r ia  c o m  a  E m b r a t u r .
- G a s t r o F e s t iv a l n a  A r g e n t in a  –  p a r c e r ia  c o m  a  A e r o l in e a s  

A r g e n t in a s .



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 S ubpro je to  3  - C a pa c ita ç ã o , Pe s quis a  e  Qua lific a ç ã o

- M a p e a m e n to  d a s  a t iv id a d e s  q u e  e n v o lv e m  a  g a s t r o n o m ia  e m  
e x e c u ç ã o  p o r  ó r g ã o s  e s ta d u a is . F o r a m  id e n t i f ic a d o s  p r o je t o s  e  
p r o g r a m a s  n a s  m a is  d i f e r e n t e s  in s t â n c ia s  d e  g o v e r n o , c o m o  
E m p r e s a s  P ú b l ic a s , A u t a r q u ia s , F u n d a ç õ e s  e  S e c r e t a r ia s  
E s ta d u a is . T e m a s  a f in s  a o  T u r is m o  d e s ta c a m -s e  a t iv id a d e s  d e  
f in a n c ia m e n to , p r o je t o s  v o l t a d o s  p a r a  a g r ic u l t u r a  f a m i l ia r  e  
v a lo r iz a ç ã o  d o s  m o d o s  d e  p r o d u ç ã o  à  e x e m p lo  d a  p r o d u ç ã o  d o  
Q u e i jo  A r t e s a n a l.



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 S ubpro je to  4  - Pro te ç ã o  de  Mo do s  de  Fa ze r e  Te m a s  
R e fe re nte s  à  G a s tro no m ia  – A ç õ e s  p r e v is t a s  p a r a  o  
s e g u n d o  s e m e s t r e  d e  2 0 1 3

 S ubpro je to  5  - B ra nding  – A ç õ e s  p r e v is t a s  p a r a  o  s e g u n d o  
s e m e s t r e  d e  2 0 1 3

 S ubpro je to  6  - Turis m o  C ria tivo  – A ç õ e s  p r e v is t a s  p a r a  o  
s e g u n d o  s e m e s t r e  d e  2 0 1 3

 S ubpro je to  7  - A va lia ç ã o  do  Pro je to  – A ç õ e s  p r e v is t a s  
p a r a  o  s e g u n d o  s e m e s t r e  d e  2 0 1 3



1. Gerente do Projeto: Viviane Araújo Pereira

2. Órgão Responsável: SETUR

3. Objetivo do Projeto: P o te n c ia l iz a r  o  d e s e n v o lv im e n to  
s o c io e c o n ô m ic o  d e  M in a s  G e r a is , p o r  m e io  d a  e s t r u t u r a ç ã o  
d e  a t r a t iv o s  e  d e s t in o s  d o  tu r is m o  m in e ir o , c o m  a  p r o m o ç ã o  e  
e x e c u ç ã o  d e  a ç õ e s  d e  in f r a e s t r u t u r a , q u a l i f ic a ç ã o  s o c ia l e  
p r o f is s io n a l; v is a n d o  a  a m p l ia ç ã o  d a  o fe r t a  e  q u a l id a d e  d o s  
s e r v iç o s  tu r í s t ic o s , p o te n c ia l iz a ç ã o  d a  g e r a ç ã o  d e  t r a b a lh o , 
r e n d a  e  fo r t a le c im e n to  d a  c a d e ia  p r o d u t iv a .

Projeto Estruturação de 
Atrativos e Destinos 

Turísticos



Estrutura Analítica
do Projeto

E s t r u t u r a ç ã o  d e  D e s t in o s  e  
A t r a t iv o s  T u r í s t ic o s

Infra e s trutura  
Turís tic a

C e le bra ç ã o  
de  c o nvê nio s

E x e c uç ã o  de  
o bra s  

públic a s

E s trutura  
turís tic a  

im ple m e nta da  
o u 

re vita liza da

Qua lific a ç ã o  
s o c io pro fis s io na l e  fo m e nto  

à  qua lida de  do s  s e rviç o s  
turís tic o s

E nduro  
E s c o la

Qua lific a ç ã o  
pro fis s io na l



Monitoramento da execução



Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 Subprojeto 2 - Qua lific a ç ã o  s o c io pro fis s io na l e  fo m e nto  
à  qua lida de  do s  s e rviç o s  turís tic o s : Realização de Enduro 
Escola no município de Barão de Cocais

 L o c a l: S a n tu á r io  d o  C a r a ç a
 P ú b l ic o  b e n e f ic iá r io : a lu n o s  d a  E s c o la  E s ta d u a l O d i lo n  

B e h r e n s
 D a ta : 1 6  d e  m a io  d e  2 0 1 3
 R e c u r s o : R $  8 .7 7 5 ,0 0



1. Gerente do Projeto: Lívia Pacheco

2. Órgão Responsável: SETUR

3. Objetivo do Projeto:  F o m e n ta r , r e a l iz a r  e  a p o ia r  fe s t iv a is  
c u l t u r a is  te m á t ic o s  e  s in g u la r e s , r e v e la d o r e s  d a  
id e n t id a d e  m in e ir a , g e r a n d o  f lu x o  tu r í s t ic o  n a c io n a l, 
c o m p e t i t iv id a d e  d o s  d e s t in o s , p r o t a g o n is m o  c r ia t iv o  e  
d e s e n v o lv im e n t o  e c o n ô m ic o  s o c ia l p a r a  a s  r e g iõ e s  
e n v o lv id a s . 

Projeto Festivais Culturais



●OBJETIVOS

• Promover o destino turístico “Minas Gerais” por meio da consolidação de Festivais Culturais 
de referência;

• Aumentar o fluxo de turistas interestaduais no Estado de Minas Gerais;

• Fomentar a integração e articulação das iniciativas de Festivais Culturais em Minas Gerais, 
transformando-os em produtos turísticos de destaque no mercado nacional;

• Consolidar dois municípios mineiros como pólos culturais nacionais;

• Gerar novos empregos e ocupações, a fim de proporcionar melhoria na distribuição de renda e 
na qualidade de vida das comunidades;

• Aumentar a competitividade turística do Estado de Minas Gerais

• Valorizar, conservar e promover o patrimônio cultural, natural e social do Estado e fortalecer a 
identidade mineira;

• Promover a qualificação profissional, o incremento do produto turístico, a diversificação da 
oferta, a estruturação de destinos e segmentos.



Te m a s  
a rtís tic o -
c ultura is



Chamamento Público
Edital de Seleção de Projetos

● 1.1. Seleção das 02 (duas) melhores propostas técnicas para a 
realização de Festivais Culturais em 02 (dois) municípios 
mineiros: Araxá e Caxambu, a serem financiados durante suas 
3 (três) primeiras edições – 2013/2014/2015.

● 1.2. Fomentar, realizar e apoiar festivais culturais temáticos e 
singulares, reveladores da identidade mineira, gerando fluxo 
turístico nacional, competitividade dos destinos, protagonismo 
criativo e desenvolvimento econômico social para as regiões 
envolvidas.

● Quem pode participar?
● Entidades de direito privado sem fins lucrativos de todo o 

Brasil.
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Estrutura Analítica
do Projeto
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Principais entregas – 
Janeiro/2013 a Junho/2013

 Subprojeto 1 - Elaboração do Edital de Chamamento Público: Edital 
de seleção de propostas para Araxá e Caxambu Publicado

 Subprojeto 2 - Avaliação das Propostas Recebidas: Propostas 
Selecionadas para Araxá e Caxambu

 Subprojeto 3- Festival Realizado: Festival de Caxambu Realizado





Monitoramento da execução



●Pesquisa Perfil do Turista



●Pesquisa Perfil do Turista



●Pesquisa Perfil do Turista



●Apresentação do Projeto para o trade 
turístico 
CAXAMBU e ARAXÁ



festival mundial de circo – caxambu/mg



festival mundial de circo – caxambu/mg
ESTRUTURA



festival mundial de circo – caxambu/mg
ESTRUTURA



festival mundial de circo – caxambu/mg
ESTRUTURA



festival mundial de circo – caxambu/mg
PROGRAMAÇÃO



festival mundial de circo – caxambu/mg
PROGRAMÇÃO



f e s t iv a l m u n d ia l d e  c ir c o  –  c a x a m b u /m g
PROGRAMAÇÃO



festival mundial de circo – caxambu/mg
DIVULGAÇÃO e PROMOÇÃO



festival mundial de circo – caxambu/mg
DIVULGAÇÃO e PROMOÇÃO



festival mundial de circo – caxambu/mg
COMUNIDADE



festival mundial de circo – caxambu/mg
COMUNIDADE



festival mundial de circo – caxambu/mg
PRESENÇA OFICIAL DA SETUR-MG



festival mundial de circo – caxambu/mg
PRESENÇA OFICIAL DA SETUR-MG
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