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Perfil do Produtor Rural Usuario do Mercado Livre do Produtor — MLP na
Ceasaminas

MLP da Grande BH: 1.981 rurais ativos

Estudo elaborado por : Altivo Cunha/Wilson Guide /Tarcisio Silva/David Concei¢do/Enio Rosa (Departamento
técnico Ceasaminas) . 208 entrevistas em maio e junho de 2013.

1. Importancia do mercado livre do produtor — MLP

O MLP da Grande BH funciona desde 1975

Tem 20.000 m? de area total coberta com 1.450 médulos comerciais.

As normas de comercializacao neste espaco sao regidas pelo regulamento de mercado
A atividade comercial € acompanhada e fiscalizada por “orientadores de mercado”,

2012: o setor de FLV /MLP foi responsavel por :

35% da quantidade total e 28% do valor total transacionado na unidade Grande BH
57% das hortaligas

14% de frutas

94% de todas as hortalicas “folha, flor e haste”

81% das “hortalicas fruto

2.500 produtores mineiros, 22.500 ha cultivados



2. Oferta do MLP

37% : Metropolitana de Belo Horizonte, 21% : Campos das Vertentes,
10% : Triangulo Mineiro/Alto Paranaiba

Principais municipios: Carandai - Lagoa Dourada - Carmdpolis de Minas -
Barbacena.

Municipios FORTEMENTE ESPECIALIZADOS em um produto emblematico:
Bom Repouso 99,7%,

Sdo Gotardo 93,2%

Campos Altos 92,4%

Rio Paranaiba 80%

Nova Unido 80%

Batata Lisa, Cenoura e Banana Nanica: produtos municipais emblematicos.

Municipios com OFERTA MAIS DIVERSIFICADA:

Barbacena e Jaboticatubas: 66 variedades/tipos de produtos,
Brumadinho : 55 variedades/tipos de produtos

Igarapé : 52 variedades/tipos de produtos

143 itens comercializados no MLP em 2012.



3. Perfil do produtor usuario do MLP

1. Escolaridade:

47% deles possuem o ensino bdasico (12 42,série)
14% ensino fundamental incompleto (52 a 72 série)t 75%
14% ensino fundamental completo (82 série)
18% ensino médio

2,6 % Superior completo
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2.Enquadramento na categoria de Agricultura Familiar

53,5% dos produtores rurais ativos no MLP sdao enquadraveis na categoria de agricultura
familiar
33% da area plantada e 34% do total comercializado no MLP.

3. AvaliagOes e expectativas sobre a cadeia produtiva
86% do que é produzido é destinado a CeasaMinas.
14%: Outros destinos: venda direta a rede varejista e/ou setor publico

4. Transporte
Tempo gasto entre a zona de producao e o entreposto Grande BH: média de 4 horas

O transporte por caminhao aberto: (74%)
Veiculo refrigerado (0,8%).



5. Acesso a Informacgao
59% dos produtores usuarios do MLP acessam informacdes sobre precos em outros mercados> Painel de Precos
do MLP (57%) .

6.0rientagao técnica:

39% EMATER

27% Experiéncia propria

16% Representante comercial > 43%
14% Agronomo

7.Crédito
74% Recursos préprios
23% Crédito oficial/Pronaf

8.Acompanhamento da produ¢ao
49% :experiéncia propria

32% Caderneta

10% Computador

9. Perspectivas Futuras

65%: manter como estd

20% produzir organicos

7% : sem agrotoxicos 6%: Plasticultura  2,6%: Hidr a
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