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ASSEMBLEIA FISCALIZA 2025

SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
01 de janeiro a 30 de abril de 2025




Programa de Pleno Pagamento de Dividas dos Estados - A

F!&B&‘& - Solucao Sustentavel para a Divida
FiotAAYAL unizo: R$ 180 bilhdes (prev. dez/25)

GOVERNO

MINAS :o.
ESTADO
EFICIENTE.

Propag: Alternativa ao RRF, com condicoes mais vantajosas para o Estado

Condicoes para Adesao

« Amortizacao extraordinaria de 20% do saldo devedor
 Transferéncia de ativos: imoveis, créditos (ex: Comprev, Lei
Kandir), participacoes societarias

* Aplicacao de parte do saldo em despesas especificas e no
Fundo dos Estados

Prazos Legais

 Prazo final para adesao: 31/12/2025 (LC 212/2025)
* Prazos intermediarios (Decreto 12.433/2025):

e 30/06: intencao de uso de créditos (Comprev, Lei Kandir)
 30/10: comunicacao de intencao de transferir
participacoes

60 dias: prazo federal para analise da lista de imoveis

Principais Beneficios

 Reducao da divida consolidada: R$ 180 bi - R$ 144 bi
(via amortizacao de 20% - R$ 36 bi)

e Reducao dos Juros reais de 4%a.a. para 0%a.a
(obrigacao de investimento de 1%)

o Estabilidade e previsibilidade com pagamento em até
30 anos

Por que aprovar os projetos agora?

 Evita o retorno ao RRF e medidas mais duras
 Garante adesao dentro do prazo legal
 Libera capacidade de investimento em saude,
educacao e infraestrutura




Garantias Constitucionais

“Art. 5° Todos sao Iguais perante a lel, sem distincao de qualquer natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros

residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos seguintes:

Art. 5°, XIV CF: e assegurado a todos 0 acesso a informacao e resguardado o sigilo da fonte, quando necessario ao exercicio

profissional.

Art. 50, XXXIII CF: todos tém direito a receber dos orgdos publicos informagdes de seu interesse particular, ou de interesse coletivo
ou geral, gue serao prestadas no prazo da lel, sob pena de responsabilidade, ressalvadas aquelas cujo sigilo seja imprescindivel a

seguranca da sociedade e do Estado.”

Secretaria de Estado de Comunicagdo Social




Garantias Constitucionais

“Art. 37. A administracao publica direta e indireta de qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos

Municipios obedecera aos principios de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia ...”

Secretaria de Estado de Comunicagdo Social




A Comunicagao Publica e Institucional é fundamental para que 0os mineiros tenham acesso a informagoes confiaveis sobre agoes e

servigos publicos. A adesao de Minas ao Propag € essencial para manter investimentos em geral e evitar cortes orgamentarios que

afetariam areas sensiveis, COmo a comunicacao.

Sem esses recursos, o Estado nao conseguiria divulgar amplamente agoes e programas importantes - vacina¢ao, combate a

arboviroses e outras doencas, inscricoes para o Trilhas de Futuro, promoc¢ao do turismo, prestacao de contas dos gastos e

investimentos, o que compromete a transparéncia e o direito a informagao.

Aderir ao Propag, portanto, € assegurar responsabilidade fiscal sem abrir mao de uma comunicacao eficiente.

Secretaria de Estado de Comunicagdo Social




NOVO ACORDO DE
“MARIANA

A Secretaria de Comunicagao Social tem papel de suporte na divulgacao das acoes do Novo Acordo de Mariana, cuja coordenacao

e de responsabilidade do Comité Gestor Pro-Rio Doce. No evento de anuncio do acordo desenvolvemos a identidade visual e
produzimos um video sobre os beneficios da concessao do lote Ouro Preto/Mariana viabilizada com recursos do acordo,

destacando melhorias para a regiao. O material foi usado em eventos, consultas publicas e divulgado a imprensa para aumentar o

alcance e a compreensao das agoes pnela sociedade.

N

o e MINAS TA NO CAMINHO
Wariaua A derais o CERTO PRA AVANCAR.

-IH: = -; -
ol :‘. P e i Acesse 0 QR Code e conheca a
ko Stn cartilha com mais detalhes sobre
Xema ok v ..‘- as acoes definidas na repactuacao.

VIDEO: https:/drive.google.com/file/d/1Hsy6 T5qKe THXOVPkvGDLYcqlVOOpVAx2/view?usp=drive_link

Acompanhe a reparagcao em

R MINAS e
MARIANA A GERAIS =57
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https://drive.google.com/file/d/1Hsy6T5qKeTHXOVPkvGDLYcqlV0OpV4x2/view?usp=drive_link

"MARIANA

NOVO ACORDO DE

E, em 25 de outubro de 2024, como
resultado desse trabalho, foi assinado
o Novo Acordo de Manana pela Unido,
Covernos de Minas Gerais e do Espirto
Canto, Ministérios Publicos estaduais
de MG e do ES, Defensonas Publicas
estaduais de MG e do ES, Ministéno
Publico Federal e Defensona Publica
da Unido, e pelas mineradoras: Vale
S.A_ BHP Billinton e Samarco. O acordo
extinguiu a Fundacdo Renova e definiu
um novo modelo, mais eficaz, com
maior controle pablico e definicdo de
medidas efetivas e amplas para que
finalmente a reparacdo dos estados,
municipios, regides e pessoas atingidas
possa se tormar uma realidade.

A partirda homologacio do Novo Acordo
de Marnana e mantendo como premis-
cds @ transparéncia e a atuacao perma-
nente na execucao, acompanhamento e
fiscalizacao dos termnos da repactuacao,
disponibilizamos essa cartilha, para que
vocd possa conhecer as bases, o forma-

to e os diversos avancos implementados
pelo Novo Acordo.

COMPROMITENTES

« Liniao
« Governo de Minas Gerals
« Governo do Espirito Santo

NOV/2015
Rompimento da
Barragem de Fundao

MAR/SZ018
Assinatura
do TTAC

* ABR/2021
Inicio da repactuagaon
b

do Acordo de Mariana

OUT/2024

Assinatura do novo : '
Arardo de Mariana

NOV/2024
Homologacao do acordo pelo
Fresidente do Supremo

W Tribunal Federal

» Ministérios Publicos Estaduais de MG e ES * Vale S.A.
« Defensorias Publicas Estaduais de MG e ES * BHP Billinton
* Ministério Publico Federal * Samarco

= Defensoria Publica da Unido

O QUE MUDA COM O NOVO ACORDO

O novo acordo divide as responsabilidades de reparacdo em
duas categorias principais: Obnigacbes de Pagar e Obngacoes
de Fazer. Nas ObrigacSes de Pagar, o Poder Priblico executa
as politicas pablicas, aproveritando suas competéncias e
expertise para garantir uma reparacao mais &gil e eficaz. Ja
as Obngacbes de Fazer sdo agbes especificas e diretas de
responsabilidade das empresas, com metas e prazos bem
definidos, fiscalzadas pelo Poder Publico para garantir a
transparéncia e o cumpnmento dos compromissos.

Ademais, a homologacio do acordo, emn 06/T/2024, marcou
o inicio da extingdo da Fundag3o Renova e do CIF. A partir
dessa data, todos os programas, planos e acbes sob a
responsabilidade da Fundacio foram extintos ou substituidos
pelas novas medidas do acordo.

Foram analisadas 267 iniciativas para definir o processo
de transicdo, garantindo a continuidade das agbes gue
atendemn as necessidades da populacdo. Durante o periodo
de até 12 meses, a Fundacio Renova continuara a execucao
das atividades necessérias para evitar interrupcoes nas acbes
socioecondmicas e socioambientais, transfenndo, ao final,
suas responsabilidades para a Samanco.

O CIF e suas estruturas de governanga, incluindo cadmaras
técnicas e instincias de fiscalizagdo, também serdo extintos,
sendo substituidos pelos novos mecanismos de governanca
estabelecidos no acordo.

Corn essas mudangas, o Movo Acordo reforga o compromisso
de reparacio e de deserwolvimento de solucdes de longo
prazo para as comunidades e o meio ambiente da Bacia do
Rio Doce, garantindo que os recursos e agbes de reparagao
sajam aplicados de forma rigorosa e transparente, deixando
um legado de melhona permanenta.

VALORES

O novo acordo estabelece um valor total de R% 170 bilhdes para a repa-

racao dos danos causados pelo rompimento da barragem de Fund

ao,

sendo R% 81 bilhdes destinados para agbes no termitdrio de Minas Gerais.

=170 bilhdes

e o valor total

destinado a reparacdo
dos danos causados
pelo rompirmento da

barragem oo Fufndao

== 5 bilhdes

serao destinados a
acoes compensatori
em outras dreas

(= .

-
nvesticlos pele

Poder Pubilic

=+ 127 bilhGes
serao investidos
diretamente na
Bacia do Rio Doce

por mela e oiversas
.r.."".l.' '_lll"'.l: bl e
. =+ 32 bilhGes |
serdo investidos R e ———
' diretamente na de fazer, também na bacia
Bacia do Rio O o SRS
&
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GESTAO DA COMUNICACAO 01 de
Janeiro a 30 de abril de 2025

A Administracdo Publica deve atuar com base na legalidade, moralidade, publicidade, eficiéncia e transparéncia, garantindo
gue as informacoOes divulgadas sejam claras, verdadeiras e de interesse publico. Ao compartilhar informacgoes confiaveis, o

Governo de Minas cumpre nao apenas seu dever legal, mas atua no combate a desinformacao.

O trabalho conjunto de Imprensa e Publicidade, nas campanhas veiculadas no periodo de janeiro a abril, abordaram temas
como IPVA e servicos veiculares, enfrentamento a violéncia sexual contra criancas e adolescentes, Minas de Oportunidades,
atracao de investimentos, prevencao a Aids no Carnaval, promoc¢ao do turismo, combate a dengue, a¢Oes na area da
educacao, vacinacgao contra a gripe e Nota Fiscal Mineira, funcionam também como prestacao de contas e ajudam a manter o

Mineiros informados sobre as acgdes e politicas publicas do Governo.

Foram empenhados no periodo R$ 39,7 milh6es em publicidade.

Secretaria de Estado de Comunicagdo Social




IMPRENSA 01 dejaneiro a 30 de abril de 2025

Atendimento a Imprensa
Total de demandas recebidas de janeiro a abril: 456

Percentual de demandas atendidas em até 24h: 96%

Nucleo de Radio

Para ampliar ainda mais a efetividade da comunicagao em todas as regioes do estado, sdo disponibilizadas matérias de radio
nara serem utilizadas gratuitamente pelas centenas de emissoras de todo o estado. Os arquivos de audio sao disponibilizados
para download diariamente em http://www.agenciaminas.mg.gov.br/multimidia/audios. De janeiro a abril, foram 252 materias
de radio, englobando noticias de todas as regidoes de Minas.

Secretaria de Estado de Comunicagdo Social



http://www.agenciaminas.mg.gov.br/multimidia/audios

IMPRENSA 01 dejaneiro a 30 de abril de 2025

Agéncia Minas

A Agéncia Minas € a agéncia oficial de noticias do Governo de Minas. O portal acumulou 14,3 milhGes de visualizagdes entre
Janeiro e dezembro de 2024, aumento de 9% em relacao ao ano anterior. Em 2025, entre janeiro e abril, foram 3,7 milhoes de

visualizacOes, com pico em margo, que registrou pouco mais de um milhdo de acessos durante todo o més. Ainda, no periodo
analisado — janeiro a abril de 2025 -, foram publicadas 1.278 noticias no site.

Nucleo de Relacionamento com o Interior

No periodo analisado, foram enviadas para a imprensa, de forma regionalizada, o seguinte quantitativo de matérias
jornalisticas, somando 1.435 materias: Regioes Central/Centro-Oeste: 244 | Regibes Alto Paranaiba/Triangulo: 216

Regiao Sul: 192 / Regido do Vale do Rio Doce: 189 / Regiao da Zona da Mata: 198 / Regioes do Vale do
Mucuri/Jequitinhonha: 182 / Regiao Norte: 214

Secretaria de Estado de Comunicagdo Social




PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de

2025

CAMPANHAS 2025 - JANEIRO A ABRIL

JANEIRO FEVEREIRO MARCO ABRIL

IPVA E SERVICOS DIGITAIS DE TRANSITO

ATRACAO DE TURISMO

COMBATE A VIOLENCIA SEXUAL CONTRA CRIANCAS E
ADOLESCENTES

MINAS DE OPORTUNIDADES

CARNAVAL DA LIBERDADE
ATRACAO DE INVESTIMENTOS
AULA EFICIENCIA
VACINACAO GRIPE
MINAS SANTA

DENGUE

Secretaria de Estado de Comunicacdo Social
Superintendéncia Central de Publicidade




PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de

7N\ N =

2025
CAMPANHA: IPVA E SERVICOS DIGITAIS TRANSITO

PERIODO: JANEIRO A ABRIL

\COM DESCONTO COTA UNICA COM DESCONTO COTA UNICA GO

T T I IT ISy

PLACA COMFINAL1E2
PLACACOMFINAL3EA4
I PLACA COMFINALSEG
| PLACACOMFINALZ7ES

Ia PABGELA Confire? :
QUCOTAUNICA cumamer
GUM nESﬂn“Iu do seu veiculo
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4 NN MINAS o
% / / A GERAIS :
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MINAS o
A Gerass:

SERVIGOS
DIGITAIS DE
TRANSITO

BAIXE
O MG APP

MINAS oirEnenTe.
GERAIS =:c-
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PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de

2025
CAMPANHA: ATRACAO DE TURISMO

PERIODO: JANEIRO A MARCO
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PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de
2025 o
CAMPANHA: ENFRETAMENTO A VIOLENCIA SEXUAL CONTRA CRIANCAS E ADOLESCENTES

PERIODO: FEVEREIRO A MARCO
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PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de

7N\ N =

2025
CAMPANHA: MINAS DE OPORTUNIDADES

PERIODO: JANEIRO

MINAS
A GERAIS

GQOVERMNMO DIFERENMTE
ESTADO EFICIENTE

O MELHOR Coibo maig
PROGRAMA SOCIAL Agclrre asua! minasdeoportunidades
QUE EXISTE com.br

Secretaria de Estado de Comunicacdo Social
Superintendéncia Central de Publicidade




PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de
2025
CAMPANHA: NOTA FISCAL MINEIRA MAES

PERIODO: ABRIL

COM A NOTA
FISCAL MINEIRA
O PRESENTE
DA SUA MAE
PODE VIRAR

R$ 200 MIL

HDT..' MlNAs Illlll':ﬂ-l.l
MNEIEA A GERAIS "
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PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de
2025
CAMPANHA: CARNAVAL DA LIBERDADE

PERIODO: JANEIRO A FEVEREIRO

A MINAS .t

GERAIS -

"CARNAVAL =
DA LIEERDADE y :

a0

Secretaria de Estado de Comunicacdo Social
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PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de

2025
CAMPANHA: ATRACAO DE INVESTIMENTOS

PERIODO: JANEIRO A ABRIL

MINAS
7.l GERAIS "
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FPENSE MINAS
MINAS LIVRE PARA CRESCER:

730 ATIVI DADES

ECONOMICAS

DISPENSADAS .
DE ALVARAS
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PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de

2025
CAMPANHA: AULA DE EFICIENCIA

PERIODO: MARCO A ABRIL

RECORDEDE

maispers 19 BllHﬂES

EM 2024

Secretaria de Estado de Comunicacdo Social
Superintendéncia Central de Publicidade




PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de

7N\ N =

2025 )
CAMPANHA: VACINACAO GRIPE

PERIODO: ABRIL

Iy et Procure um Posto de Saude
H C iy ou o Vacimével. Leve
. seu cartio de vacinacio.

MINAS o
RIFEE TR
TRCDO
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PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de
2025
CAMPANHA: MINAS SANTA

PERIODO: ABRIL

#VEM e G MINAS o

GIFEAENTE
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Minas Gerais. Governo diferente, estado eficiente.

Secretaria de Estado de Comunicagao Social
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PUBLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de
2025
CAMPANHA: DENGUE

PERIODO: MARCO A ABRIL
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BLICIDADE 01 de janeiro a 30 de abril de

2025

O principio da eficiéncia exige que 0s recursos publicos sejam utilizados de forma a promover resultados concretos e
benéficos a sociedade. Alguns resultados obtidos apos esfor¢os conjuntos do Governo, incluindo as campanhas publicitarias:

* Em 2025, Minas Gerais fol 0 estado que mais vacinou no “Dia D” de mobilizagao contra a gripe, realizado em todo o0 pais no
dia 10/05 (Fonte: Governo Federal/Ministério da Saude).

* Os casos de dengue em Minas reduziram cerca de 91% em relacao a 2024. (Fonte: Ministerio da Saude, atualizada em

26/05).

*De janeiro a abril de 2025, Minas atingiu a marca de R$ 28 bilndes em atracéao de investimentos (Fonte: Sede) e cresceu
27,38% em abertura de empresas, em compara¢ao ao mesmo periodo de 2024 (Fonte: Jucemg).

* Mais de 13 mil

entrevistados quer voltar e indicar a festa aos amigos. Alem da aprovacao recorde, o resultado
turismo para as finangas do estado: cerca de R$ 5,3 bilhdes movimentaram a economia minel

noes de pessoas visitaram as cidades mineiras no Carnaval de 2025. Segundo pesc

uisa Datafol
mostra a Im

hoteleira chegou a 95% em BH.

* MG App: aumento de 119% no numero de usuarios do aplicativo durante a veicula¢ao da campanha de IPVA.

na, 88% dos
nortancia do

ra. A taxa de ocupacao
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EMC Providéncias sobre o Plano de Cargos, Saldrios e Carreiras (PCSC) dos
servidores da Empresa Mineira de Comunicacao (EMC)

O processo de regularizacido do Plano de Cargos, Salarios e Carreiras da EMC, aprovado em
2022, encontra-se atualmente em fase de revisao e ajuste, em razido da contestacao de sua
validade juridica que tramita em sede recursal perante o Tribunal Regional do Trabalho (TRT).

Secom tem trabalhado em procedimento conciliatério com vistas a superacao do impasse e a
restauracao da seguranca juridica necessaria para a implementacao sustentavel do plano.
Priorizada a inclusao expressa e inequivoca dos cargos de nivel medio nas regras de progressao
funcional, buscando corrigir eventuais vicios formais que possam ensejar passivos trabalhistas
futuros.

A efetiva sustentabilidade financeira e a capacidade de valorizacao do quadro técnico da EMC
estao intrinsecamente vinculadas a imprescindivel adesao do estado de Minas Gerais ao Programa
de Apoio a Gestao (PROPAG), considerado instrumento estratéegico fundamental para garantir o
equilibrio orcamentario e a continuidade dos investimentos em pessoal.

Secretaria de Estado de Comunicagdo Social




CAMPANHAS NOTA FISCAL MINEIRA

Para promover a cidadania fiscal, 0 Governo de Minas vem realizando campanhas periodicas sobre a Nota Fiscal

Mineira, especialmente em datas comerciais como Natal e Dia das Maes.

As acoes incluem midia de massa e buscam incentivar o download do aplicativo e a inclusdo do CPF nas notas. O

investimento total em publicidade até o0 momento foi de cerca de R$ 13 milhGes.

Secretaria de Estado de Comunicagdo Social




CAMPANHAS NOTA FISCAL MINEIRA

Quantidade e % crescimento més de Nota Fiscal Mineira (NFCe de Participantes) &
Passe o mouse p/ ver detalhes

Qt NFCe Participantes @ Linha evolucdo mensal
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Passe o mouse p/ ver detalhes
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CAMPANHAS NOTA FISCAL MINEIRA

nnnnnn

o APP
Nota Fiscal
Mineira.

concorraa

premiado . R$100 mil

até15de Junho

COM A NOTA
FISCAL MINEIRA
O PRESENTE
DA SUA MAE
PODE VIRAR

R$ 200 MIL

NOTA OOOOOOO
FISCAL MINAS s
MINEIRA GERAIS =5«

MINAS o
A GERAIS .
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OBRIGADO!
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